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디트라이브 브랜드를 키우는 에이전시
Leads the way to Power Brand

디트라이브는 차별화된 캠페인을 통해 수많은 브랜드를 성장시키고

함께 발전을 거듭하였습니다



각 브랜드의 타깃과 니즈에

최적화된 캠페인을

기획하고 집행하였습니다
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브랜드에 가장 효율적인 방법론을

도출하고 적용하였습니다
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브랜드 체험

캠페인
파워 브랜드

브랜딩

+
KPI

디트라이브는 타깃과 니즈 분석, 효율적 방법론 도출, 접점과 이슈 개발 등에 의해 설계된

브랜드 체험 캠페인을 통해 광고주를 진정한 파워 브랜드로 거듭나게 하고

그 결과 브랜딩 뿐만 아니라 KPI 달성도 가능하게 합니다



광고주를 파워 브랜드로 발전시키기 위해

디트라이브는 그것이 광고든, 광고가 아니든

오프라인이든, 온라인이든 가능한 모든 효과적이고 새로운 방법을

모색하고 실천합니다



Insight

수많은 발렌타인데이 마케팅 홍수 속에서

우리 캠페인이 소비자 눈에 뜨일 방법은 없는가?

바쁜 소비자들에게 우리 광고를 보러 오라고 하지 말고 그들이 있는 거리로 직접 나가서 소비자들과 소통

빔버타이징을 통해 타깃과 즉석에서 소통하고 참여자가 실시간으로 SNS 확산

오리온 투유
발렌타인데이 캠페인

Mission

New approach



New approach

삼성 갤럭시 S
안드로이드 컬투쇼

Mission

Insight

신제품의 혁신적인 기능을 설명하듯 나열하지 않고

쉽고 재미있게 놀듯이 공감시킬 수 있는 방법은 없는가?

갤럭시 S의 기능을 복잡하고 어려운 설명이 아니라 쉽고 재미있게 즐기면서 참여할 수 있는 토크쇼로 표현

온라인 LIVE 토크쇼라는 혁신적인 아이디어로 보이는 라디오 갤럭시 S 안드로이드 컬투쇼를 진행



오리온 오징어땅콩
오땅 짤방 콘테스트

Mission

Insight

오래된 브랜드가 젊은 소비자들에게 거부감없이

자연스럽고 신선하게 다가갈 수 있는 방법은 없는가?

젊은 타깃이 즐기는 비광고적 커뮤니티 공간에 우회 침투하여 자연스런 참여와 확산

브랜드 갤러리라는 새로운 커뮤니케이션 채널을 구축하여 자발적인 콘텐츠 생성

New approach



아이리버 딕플 전자사전
우리반 일본여행가자

프로모션

Mission

Insight

어떤 미디어에도 노출이 쉽지 않은 고등학생 타깃에게

접근할 수 있는 방법은 없는가?

벽보를 커뮤니케이션 채널로 사용하여 고등학생의 자발적 참여와 적극적인 입소문 생성

하단 뜯기 후 블로그 방문을 통해 캠페인 및 이벤트 프로모션에 참여

New approach



디트라이브의 새로운 시도에 대한 도전

광고주와 소비자 뿐만 아니라 많은 분들이

그 성과를 알아봐 주시고 좋게 평가해 주셨습니다



Awards

현대자동차
A Message to Space 캠페인

Project 목적

캠페인 성과

우리의 삶과 늘 함께하는 자동차는

우리에게 어떤 의미이며, 어떤 존재가 되어야 할까?

이 짧은 물음에서 시작된 프로젝트입니다

우주비행사 아빠를 그리워하는 딸의 마음을 

전달하기 위해 자동차를 이용해 우주에서도 볼 수 있는 

거대한 메시지를 사막에 작성하는 캠페인이 진행되었습니다

18개국에 오픈한 사이트에서는 캠페인을 체험할 수 있도록 

유저의 메시지가 구글맵의 사막에 합성되어 SNS의 

소중한 사람들에게 마음을 전할 수 있도록 하였습니다

2015 Cannes Lions Bronze Lion 3개 부분

2015 Clio Awards Bronze 2개 부분 

2015 New York Festivals 1개 부문 동상 수상

2015 대한민국광고대상 통합미디어광고 / 온라인광고 / 옥외광고 3개 부분 대상



동서식품
세상에서 가장 작은 뮤직카페

Project 목적

캠페인 성과

언제 어디서나 카누만 있으면 그 곳이

카페가 된다는 카누의 캠페인 메시지를

어떻게 하면 직접 체험하게 할 수 있을까?

카누와 함께 즐기는 뮤직카페를 만들자!

소리바다와 제휴, 음악선곡은 유희열이 하여

페이스북과 패키지 QR코드를 통해

지속적으로 뮤직 스트리밍 서비스 제공하였습니다

카누와 음악 콘텐츠의 감성적 본딩에 성공해

브랜드 로열티를 강화했습니다

2014 대한민국광고대상

온라인 배너 / 어플리케이션 / 기타 부문 은상 수상

Awards



외환은행
SNS 온라인 캠페인

Project 목적

캠페인 성과

외환은행의 다양한 정보를 단순한 광고형식으로

전달하지 않고, SNS 채널을 통해 소비자들과 

커뮤니케이션 할 수 없을까?

소비자들이 공감할 수 있는 에피소드를

외환은행과 연결하여 다양한 콘텐츠를 제공하고

SNS의 성격을 적극 활용해

소비자들과 마치 대화를 하듯 운영하여

자연스럽게 기업의 긍정적 이미지가 높아졌습니다

페이스북 Fan 70,030 금융 카테고리 內 5위

(2014년 11월 기준)

2014 제 7회 대한민국 소셜미디어 대상

은행 / 증권 부문 대상

Awards



코웨이
물성장 프로젝트

Project 목적

캠페인 성과

아이들이 물을 마시지 않는다는

사회적 이슈를 어떻게 호소력 있게 전달하고

자발적으로 참여하게 만들 것인가?

아이들이 하루 8잔 물을 마시는

건강한 습관을 만들어 주고자 온라인에서

체험 학급 실험을 중계하였고,

그 결과 사이트와 모바일에서 인터뷰와

리포트를 통해 180일간 깨끗한 물 마시기

체험 경과를 많은 분이 지켜보며

꾸준한 관심을 표하였고 전 국민적 운동으로

유도하였습니다

2013 대한민국 광고대상 통합미디어 부문 대상

Awards



삼성 모바일 스토어

페이스북 캠페인

Project 목적

캠페인 성과

소비자들에게 제품 정보 전달뿐만 아니라

어떻게 매장으로 직접 방문을 유도시켜

판매까지도 연결시킬 것인가?

소비자들과 친밀감 있는 커뮤니케이션을 하기 위해 

페이스북을 활용. 캐릭터, 음악, 이벤트 등의 

다양한 콘텐츠를 정기적으로 제공하였습니다

그 결과 소비자들과 입체적인 소통이 가능해졌고

380,000명이라는 많은 Fan을 확보하였습니다

KICOA 2012 웹어워드 최우수상

제 5회 대한민국 인터넷소통대상 유통부문 대상 

Awards



오리온 초코파이
파이로드 캠페인

Project 목적

캠페인 성과

한 해 60개국 19억 4천만명이나 즐기는

초코파이의 놀라운 인기를 소비자들에게

어떻게 임팩트있게 알릴 수 있을까?

초코파이를 따라 한국의 情이 세계로

전해지는 파이로드를 오지편, 아버지편,

문화편 초코파이 스토리로 만들어 소비자에게

감동을 전달하였습니다

또한 전세계로 수출되는 초코파이를

지구를 25바퀴 돌 수 있는 거리와

1인당 280개를 먹은 개수로 표현하여

그 스케일을 알렸습니다

2011 대한민국 광고대상 사이버 부문 은상

Awards



대한항공
귀를 기울이면 캠페인

Project 목적

캠페인 성과

대한항공이 제안하는 동유럽의 매력에

어떻게 소비자들이 깊이 몰입하여 빠져들게 하고

동유럽으로 여행가고 싶게 만들 것인가?

동유럽의 20개 관광지들의 이야기를

오디오를 통해 가이드가 안내해 주는듯한

사운드 투어에 동유럽의 클래식까지 더하여

귀로 즐기는 여행 체험을 전달하였습니다

2010 대한민국 광고대상 인터넷 부문 은상

Awards



KT QOOK
광고 미디어 공모전

Project 목적

캠페인 성과

어떻게 신규 브랜드인 QOOK을 

단기간 내에 소비자에게

강한 인상으로 남길 수 있을까?

소비자들이 캠페인 사이트를 통해

나만의 QOOK을 알리는 방법을 응모하고

실제로 집행될 광고로 제작하게끔 하여

소비자들의 자발적인 QOOK 광고 아이디어

참여를 유도하였습니다

2009 대한민국 광고대상 인터넷 부문 금상

Awards



디트라이브 파워 브랜드를 만드는 사람들

대표이사

설립일

직원 수

주소

연락처

TV, RD 광고

바이럴 마케팅

동영상 컨텐츠

영상

디지털

SNS

플랫폼

모바일

인쇄 / 기타 

사이트 구축, 운영

인터넷 광고, 프로모션

디지털 컨텐츠

SNS 기획, 운영

바이럴, 빅데이터

블로그 마케팅

엔크린닷컴 운영
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호텔스닷컴 IMC 캠페인
디트라이브는 2010년부터 호텔스닷컴의  IMC 캠페인을 진행 해오고 있습니다. TV, 잡지, OOH, 디지털 등 다양한 매체와 신선한 크리에이티브를 통해 호텔스닷컴의 시즌 프로모션을 

광고하고 있으며, 트렌드를 반영한 크리에이티브 전략으로 브랜드 인지도 및 신뢰도 향상, 세일즈 증대에 기여하였습니다. 

디지털
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현대자동차 대륙간컵 캠페인
FIFA 공식 후원사인 현대자동차는 러시아 월드컵을 앞두고 개최된 대륙간컵(컨페더레이션스컵)대회의 온라인 캠페인을 진행했습니다. 러시아, 포르투갈, 독일, 칠레, 호주, 뉴질랜드, 

카메룬, 멕시코 등 총 8개국이 참여한 이번 대회의 캠페인은 ‘나라는 달라도 축구를 사랑하는 마음은 모두 같다’는 의미의 #weallfeelsame을 키워드로, 자신의 사진을 업로드 하여 

디지털 카드로 합성 후 SNS 공유까지 이어지는 프로세스로 진행되었으며, 많은 팬들이 축구와 어우러진 사진을 자발적으로 업로드 하며 큰 반향을 일으켰습니다.

디지털



Portfolio

SK텔레콤 T로밍 여름&추석성수기 캠페인
SK텔레콤의 T로밍에서는 여름과 추석 휴가철 성수기를 맞이하여 진성 고객 가입 및 이용 증대를 위해 성수기 온라인 캠페인을 진행했습니다. 연중 로밍 최대 이용시기인 여름 성수기를 

맞이하여 T로밍 가입 및 이용 고객 극대화를 위해 파격적인 경품과 혜택 증정의 이벤트였으며, T로밍의 인식 개선을 위한 정보 전달용 OX퀴즈 프로모션 또한 동시 진행하였습니다. 

OX퀴즈 응모고객 대상 Onepass 상품 3일 이상 이용 시 1일 무료라는 혜택을 제공하여 T로밍 인식 개선과 함께 예상 목표치를 넘어서는 이벤트 응모 및 가입, 이용 수를 기록했습니다.

디지털
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SK텔레콤 T로밍 여름&추석성수기 캠페인
추석 성수기 시즌에는 로밍 이용고객의 약 50% 이상이 출국하는 중국/일본 여행고객 대상으로 출시된 ‘T로밍 한중일패스’ 요금제 홍보 캠페인을 진행했습니다. 

사용 국가와 적용 혜택 메시지를 직관적으로 표현하였고 경품과 관광 입장권 증정으로 신규 이용자를 순증시켰습니다.

디지털
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한국관광공사 2017 글로벌 TVC 캠페인
한국관광공사는 패키지 여행보다 개인의 성향과 선호도에 따라 선택하는 자유 여행이 늘어나고 있는 점을 착안, 이번 한국관광공사 2017 글로벌 공식 TVC를 8가지의 한국의 다양한 

여행 테마를 담아 한국 여행의 긍정적 이미지를 높이고,  8개의 TVC 중 본인이 원하는 한국 여행을 투표하는 이벤트를 함께 진행해 적극적인 확산과 관심을 높였습니다. 

디지털
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한국관광공사 2017 글로벌 캠페인
한국관광공사는 ‘ I am Waiting for Me In Korea ’는 메시지를 전달하기 위해, 전 세계인들이 한국에 관심이 높을 시즌성 이슈인 2018 평창 올림픽을 활용한 캠페인을 운영했습니다. 

평창 스타디움을 축소해 제작한 상상 스타디움에서 피규어 응원단이 될 전세계인을 모집하는 이벤트로 얼굴 사진 등록만으로도 실제로 한국에 본인과 똑닮은 응원하는 자신을 

볼 수 있게 전시하여 적극적인 참여와 한국 관광을 유도했습니다.

디지털
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현대자동차 관광명소 캠페인
유명 관광지 위주의 평범한 여행 패턴에서 벗어나 현대자동차와 함께하기에 가능한 새로운 여행지 정보를 제공,

이탈리아, 스페인, 프랑스 3개 국가를 중심으로 인플루언서의 여행 콘텐츠와 전문 가이드북 제공으로 흥미를 유도하며, 간단한 퀴즈 이벤트로 SNS 내 확산을 함께 진행하였습니다.  

디지털
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현대자동차 글로벌 캠페인
탐험가 어니스트 섀클턴의 실패 남극 횡단을 그의 후손과  섀클턴의 대원 후손들이 100년 만에 다시 도전하는 ‘Shackleton’s Return’캠페인입니다.

100년 전 섀클턴의 실제 에피소드와 현재 후손들의 도전한 에피소드를 컨텐츠로 제작하여 SNS를 통해 확산 하였고 사이트를 통해 전달 하였습니다. 또한 목소리 복원 기술을 사용하여 

섀클턴의 명언을 실제 오디오로 제작하여 섀클턴의 정신을 위대하고 진정성 있게 보여주었습니다. 

디지털
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호텔스닷컴 온라인 이벤트 캠페인
Hotels.com 취향저격 이벤트는 타깃들의 적극적인 참여를 위해 연말 캠페인으로 진행되었습니다. 캠페인 참여자 전원에게 호텔 예약 시 사용할 수 있는 할인 쿠폰을 제공해, 회원가입 및 

이용을 유도하였으며, 쿠폰으로 호텔을 예약 한 사람에게는 더 큰 경품을 제공하도록 하여, 세일즈 효과를 끌어올리고자 하였습니다.

디지털
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삼성전자 #갓선물 기프티툰 2차 캠페인
Mobile 사용자의 인터넷 사용 시간이 증가하면서 자투리 시간을 활용해 동영상이나 웹툰, 사진 등을 간편하게 소비하는 ‘스낵 컬처’ 현상이 두드러지고 있습니다. 이런 흐름에 발맞춰 

삼성전자에서는 스토리가 입혀진 영상에 ‘감동’과 ‘위트’가 더해진 콘텐츠를 제작해 SNS를 통한 공감과 확산을 유도하는 새로운 캠페인 ‘삼성전자 #갓선물 기프티툰’ 이벤트를 

준비하였습니다.

디지털
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SKT T로밍카드
친구끼리 선물로 주고받을 수 있는 T로밍카드가  2015년 5월 새롭게 출시되었습니다. 여름 방학 시즌 2030 세대 해외 여행객을 타겟으로  귀여운 이모티콘을 매개로 

T로밍카드 (사달라고) 조르기 이벤트를 진행하였습니다. 이 밖에 구매 인증 및 SNS 채널을 통한 확산으로 구성되었습니다.

디지털
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대신증권 크레온 삼시세퀴 이벤트
일상 속 곳곳에 숨어있는 투자상식을 재미있고 이해가 쉽도록 퀴즈형태로 구성하여 이벤트를 진행하였습니다. 퀴즈 참여를 통해 잠재고객들의 주식투자에 대한 거부감을 낮추어 

크레온 신규계좌 개설로 연결될 수 있도록 유도하였습니다. 최근 이슈가 되고 있는 TV 프로그램 컨셉을 활용하여 보다 친근한 캠페인으로 다가갈 수 있도록 준비하였습니다.

디지털
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동서식품 TRAVEL WITH MAXIM 캠페인
트래블 위드 맥심 캠페인은 커피를 즐겨 마시는 고객들이  이러한 일상의 여유를 어떻게 하면 더욱 극대화 시킬 수 있을까 하는 고민에서 시작, 사람들이 여유를 가장 많이 느끼는 

순간으로 손꼽는 ‘여행’ 을 매개체로 활용하여 여행의 즐거움과 여유로움을 통해  브랜드와의 긍정적 연상을 강화시키고자 하였습니다.

디지털
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에버랜드 봄 캠페인 
가족간의 소중함을 다시 한 번 느끼게 해주는 세대 공감 캠페인! 에버랜드 장미축제 30주년을 기념해 에버랜드에 얽힌 한 아버지의 스토리를 감동적인 몰카 영상으로 

제작, 영상 시청 후 나와 아버지 간 친밀도를 진단해보는 이벤트를 통해 가족의 의미를 되새길 수 있도록 유도하였습니다.

디지털
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맥심 화이트골드 화이트데이 이벤트
브랜드와 연계성 및 타겟 선호가 높은 날인 화이트 데이에 맞춰 캠페인을 진행하였습니다. 사랑의 메시지를 전달하는 방식에서 새로움과 재미를 추구하기 위해 이번 캠페인에서는  

최근 다시 열풍이 되고 있는 ‘손글씨’를 활용하여 소중한 사람에게 사랑의 메시지를 전달하거나 직접 캘리그래피를 작성하여 응모하도록 구성하였습니다.

디지털
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FILA 야누스다운 IMC 캠페인
 ‘도시에서도 설원에서도 단 하나로 완벽한 다운재킷 야누스다운’ 이라는 컨셉 하에 진행 된 IMC 캠페인입니다. 메시지의 효율적인 전달을 위해, 빅모델인 김수현을  활용한 TVC와 동일

한 컨셉과 톤앤매너로  온라인 및 모바일 채널에 마이크로사이트를 구축하였습니다. 특히 도심과 설원에서 모두 착용할 수 있다는 제품 USP를 강조하기 위해 사이트 내 이를 간접적으로 

체험 할 수 있는 제품소개 페이지를  플래시로 구현하여 소비자의 주목도를 높였습니다.  지속적인 참여자들의 유입을 위해 ‘야누스 캘린더’ 라는 경품 캘린더를 제작, 매일매일 바뀌는 

경품을 고지하여  높은 관심하에 진행 된 IMC캠페인입니다.

디지털
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현대자동차 유로2016 캠페인
유로 2016 공식 후원사인 현대자동차는 유로 2016이 진행되는 기간 동안 전 세계 다양한 축구팬들이 대표팀과 선수들을 응원할 수 있는 디지털 응원 공간  

 ‘디지털 팬 파크(Digital Fan Park)’를 함께 운영하였습니다. 축구팬임을 인증하는 개인 맞춤형 라이센스인 ‘리얼 팬 라이센스 (Real Fans Licence)’와 국가별 SNS 공유 수치에 따라 

달라지는 ‘리얼 팬 매치업(Real Fans Match-up)’등 다양한 이벤트를진행하며 축구팬들의 많은 호응을 이끌었습니다.

디지털
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삼성전자 스마트스쿨 캠페인
스마트스쿨 캠페인은 디지털 교육 격차 해소를 위한 삼성전자 사회공헌 캠페인 입니다. 정규학교만을 대상으로 내부적으로 진행하던 이전 캠페인과 달리 

교육이 필요한 모든 기관으로 모집 대상을 확대하고, 전국민 응원 이벤트 및 선정기관의 설치 모습 홍보까지 연간으로 진행하여 스마트스쿨에 대한 인지도 확산에 기여한 캠페인 입니다.

디지털
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현대자동차 AD캠페인
현대자동차 AD캠페인은 17개국을 대상으로 엘란트라 런칭을 맞이해 진행한 디지털 캠페인입니다. 제품 USP인 단단함을 활용해 극한 상황에서 겪는 엘란트라의 견고함을 담은  

바이럴 영상을 제작하였습니다. 이 영상과의 연계로 별똥별 아이템을 활용해 참여시 자동으로 별똥별이 생성되도록하는 이벤트를 진행했습니다. 

디지털
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관광공사 글로벌 캠페인
한국관광공사 2016년 글로벌 캠페인은 해외여행을 생각하는 사람이 정보를 수집할 때, 여행정보 습득 매체로 온라인과 SNS를 주료 활용한다는 점을 착안해 다양한 ‘한국 관광’ 관련 

콘텐츠를 SNS상에 생성, 확산할 목적으로 ‘Korea visits you!’캠페인을 진행했습니다. 

디지털
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현대자동차 A Message to Space 캠페인
자동차는 사람들에게 어떤 의미이며, 어떤 존재가 되어야 할까? 에서 시작된 프로젝트로, 단순히 거리의 이동을 넘어 마음과 마음의 거리까지 가깝게 하는 일이 현대자동차가 생각하는 

자동차임을 효과적으로 전달한 캠페인 입니다. 우주비행사 아빠를 그리워하는 딸의 마음을 전달하기 위해 11대의 제네시스로 Nevada 사막에 메시지를 작성하여, 세계에서 가장 큰 

메시지라는 기네스북 신기록을 갱신하였고, 전세계 18개국 캠페인사이트를 오픈하여 영상을 시청한 유저들이 이벤트를 통해 소중한 사람들에게 마음을 전할 수 있도록 하였습니다.

디지털
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현대자동차 서유럽 CRM TD 캠페인 
현대자동차 서유럽CRM 활성화를 위해 문화 자긍심이 높은 서유럽 국가의 특성에 맞춰, 테스트 드라이브를 신청한 수만큼 해당 국가의 문화재 복원 기부금으로 전달 되는 캠페인을 

진행하였습니다.  캠페인이 진행된 러시아, 프랑스, 이탈리아 3개국의 대표 문화재를 활용한 마이크로 사이트와 타겟별 eDM을 발송해 참여를 유도하였고, 3개국 바이럴 영상을 제작해 

캠페인 확산을 높였습니다. 특히, 캠페인을 통한 사회공헌 활동으로 브랜드의  긍정적 이미지 제고에 기여하였습니다.

디지털
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삼성카드 홀가분 캠페인
삼성카드가 지향하는 “참 실용적인 카드”를 보다 공감하고 체험할 수 있게 하는 캠페인이자 꼭 필요한 것에 집중하는 실용생활을 위해 불필요한 것을 버리는 새로운 캠페인으로  “홀가분 

캠페인”을 진행하였습니다. 홀가분 정리함에 불필요한 것들을 담아 홀가분 마켓에서 함께 나누는 대국민 캠페인으로 “아빠! 어디가?”, “꽃보다 청춘”의 셀러브리티를 활용하여 홀가분 송

을 널리 알리고 SNS의 특성을 적극 활용한 이벤트로 보다 많은 사람들이 홀가분 캠페인에 참여할 수 있도록 하였습니다.

디지털
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삼성카드 홀가분 나이트 마켓
삼성카드 ‘홀가분 나이트 마켓’은  청년사업가와 소상공인을 홍보하고 소비자에게는 유니크한 물품을 소개하고자 하는 취지로 진행되었습니다.  홀가분 나이트 마켓을 홍보하기 위해 

TVC뿐만 아닌  모델 컷을 활용해 네이버, 유튜브 등 디지털 환경에서의 광고를 적극 활용함으로써  보다 많은 사람들이 홀가분 나이트 마켓에 참여할 수 있도록 하였습니다.

디지털



Portfolio

오리온 초코파이 정까말 캠페인
 “이제는 말하지 않으면 몰라요~”라는 시대상을 반영한,‘ 情 때문에 못한 말, 까놓고 말하자’ 캠페인의 시즌 2 온-오프라인 캠페인입니다. 일방적인 메시지에서 벗어나 소비자들이 

공감하고 행동할 수 있도록 온오프라인 상에 정.까.말(정 때문에 못한 말, 까놓고 말하자의 줄임) 부스를 진행하고, 다양한 사연들을 담은 ‘정.까.말 한마디’와 ‘Best 정.까말. 영상 좋아요’ 

이벤트를 진행하였습니다. 가족, 연인, 친구에게 情 때문에 하지 못했던 말을 전하는 캠페인으로 웃음, 눈물, 감동 사연들을 통해 큰 호응을 얻었습니다.

디지털
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에버랜드 좀비 아카데미 이벤트
에버랜드 좀비 아카데미 이벤트는 에버랜드의 가을 캠페인인 할로윈&호러나이츠를 홍보하기 위해 진행되었습니다. 올해는 좀비 클럽을 메인으로 마담좀비 분장살롱, 좀비 사관 학교 등 

좀비 관련 다양한 어트랙션들이 새롭게 선보였으며 각각의 어트랙션을 소개하는 총 6편의 홍보 영상을 제작했습니다. 또한 6편의 영상을 이벤트 페이지에서 효율적으로 보여주기 위해 

좀비 아카데미(학원)란 컨셉을 적용, 영상을 한 편 볼 때마다 경품 응모가 가능하고 6편의 영상을 모두 보면 좀비 아카데미 수료증을 지급하도록 하여 이벤트 응모자들의 참여 needs를 

높였습니다.

디지털
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맥심 티오피 열정 캠페인
맥심 티오피 열정 캠페인 2차는 1차에서 다룬 취미 활동과 관련 된 열정에서 더 나아가 ‘내가 지금 하고 있는 일’에 대한 열정에 더 포커싱 되었습니다. 그 열정을 되찾아 주기 위해 참여자가 

평소 페이스북에 올린 글들 중 가장 많이 쓰인 키워드 TOP10을 선정. 해당 키워드 중 자신의 열정을 가장 잘 표현한 단어를 맥심 티오피에 녹여 SNS에 재 노출하는 형태로 이벤트가 

구성 되었습니다. 이외, 열정과 관련 된 여러 명언을 친구들에게 공유하면서 다시 한번 열정에 대해 리마인드 할 수 있는 기회를 전달하였습니다. 맥심 티오피 열정 캠페인 2차를 통해 

요즘 자신의 꿈을 잊을 채 살아가는 사람들에게 당신의 꿈을 바로 이것이야!라고 말해주며, 키워드 속에 숨어져 있는 일관된 메시지를 꿈과 연결시키는 것이 캠페인의 키 포인트였습니다. 

디지털
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스탠다드차타드은행 착한 도서관 프로젝트
2011년, 2012년에 이어 3차로 진행된 스탠다드차타드은행의 착한 도서관 캠페인입니다. 참여자들의 목소리를 직접 녹음, 기부하는 의미 있는 캠페인을 통해 오디오 북을

제작함으로써 시각 장애인을 위한 문화콘텐츠를 만들었으며, 3D로 제작된 가상의 책(사이트) 속에서 모델 송중기과 박유천의 인트로 영상 스토리를 따라가면 자연스럽게 

응모되는 방식을 통해 자연스럽게 큰 호응을 이끌었습니다. 특히 2012년에서도 오프라인 콘테스트, 최초 카카오톡 봇 기능 활용 등으로 캠페인을 성공적으로 이끌었습니다.

디지털
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코웨이 물이 빛나는 밤에   캠페인
주 타깃인 ‘엄마’들이 스스로 가장 빛났던 소녀시절 감성으로 돌아가 가족과 함께 즐거운 시간을 보내는 ‘신(新)복고’ 컨셉으로 온.오프라인 캠페인을 진행했습니다. 

코웨이 모델 2PM과 함께 ‘물이 빛나는 밤에’ 뮤직 페스티벌을 앞두고, 자신에게 소중했던 추억 사연을 사진과 함께 응모하는 ‘추억공모전’과 2PM에게 현장 미션을 주는

‘깜짝 미션’ 외에도 사전 온라인 이벤트를 통해 당첨된 참여자들을 뮤직 페스티벌에 초대하여 잊지 못할 새로운 추억을 만들어주는데 성공했습니다.

디지털
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대신증권 크레온 연간 캠페인
대신증권의 HTS 브랜드인 크레온은 젊은 타깃을 공략하여 신규고객으로 유입시키고자 하였습니다. 2012년 9월에는‘주식수수료는 낮을수록  크레온’이라는 컨셉으로 

대규모 실전투자대회를 개최하였고 투자대회에 참가하는 모든 고객에게는 ㅋㅋㅋ박스를 제공하였습니다. ㅋㅋㅋ박스에는 크레파스부터 크루즈여행권까지 크레온의 브랜드명을

강조하기 위해‘크’가 들어가는 다양한 경품을 모아 랜덤하게 배송하여, 그 재미까지 더해져 소비자들의 적극적인 참여를 이끌었습니다.

디지털
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삼성전자   스마트 에어컨 Q 캠페인
 ‘한 Q에 시원하게’라는 메인 슬로건 하에, ‘한 Q에 고르다, 한 Q에 설치하다, 한 Q에 컨트롤하다’라는 3가지 Key 메시지를 전달했습니다. 스토리텔링 형태로 연아가 직접 스마트 

에어컨 Q라는 컨셉으로 제품의 특장점을 세 꼭지로 소개하였고, 스마트맘의 가족건강 Talk라는 메뉴를 통해 W호텔 스위트룸에서 열릴 블로그 대상 간담회 신청을 진행하였습니다. 

또한 신제품 소개, 전문의를 초청해 공기청정과 호흡기 건강 등의 이야기를 진행하여, 특히 건강 정보에 관심 있는 주부 및 블로거들의 뜨거운 신청으로 높은 참여율을 기록했습니다.

디지털
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삼성전자 SLATE PC 디지털 캠페인
SLATE PC의 대체현실게임 캠페인은 소비자에게 더 임팩트 있게 알리고 온라인 상에서 이슈화를 시키기 위해 위하여, 소비자가 직접 몰입하고 체험할 수 있는 대체현실게임 형식의 

The SLATE 수사대를 기획, 운영하였습니다. 사라진 7대의 SLATE PC를 실제로 숨겨놓고 날마다 공개되는 단서들로 (각 편의 단서 영상, 범인의 트위터, 택배 운송장 번호, GPS 정보, 

암호문, CCTV 영상, 문자메시지, 구글 이미지 검색, 퍼즐 등) 다양하게 구성하여 소비자들의 몰입도를 더욱 높였고 마지막까지 참여자들로부터 큰 호응을 얻었습니다.

디지털
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테딘 패밀리 워터파크 디지털 캠페인
테딘 패밀리 워터파크는 ‘가족 중심형’ 이라는 차별점을 가지고 있는 곳으로, 작년에 이어 올해에도 메인 타겟인 3040 가족들을 대상으로 인지도 및 선호도 증대를 목표로 하는 온라인 

이벤트를 진행했습니다. 보다 많은 참여를 이끌어 내기 위해 참여 프로세스를 단순화한  TVC 스크랩 이벤트를 기획하였으며, 페이지에는 키 메시지인  ‘온 가족이 함께 즐기는 

워터파크’ 를 직접적으로 표현하기 위해 메인 캐릭터인 ‘테딘 가족들’을 전면으로 배치하여  커뮤니케이션 효과를 극대화 했습니다. 
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대신증권 크레온 이루어 Dream 프로젝트
 ‘주식을 통해 이루고 싶은 꿈을 이루어드린다’는 타이틀로, 대국민 참여를 유도하는 캠페인을 진행했습니다. 캠페인 운영 전반은 일반 참여자들이 직접 자신이 이루고 싶었던 꿈과 관련된 

사연을 응모하고 공유하는 이벤트를 진행, 참여자 중 9명을 선정해 이슈 성 있는 메인 모델 김보성과 함께 투자 지원금을 통해 꿈을 이루어가는 과정을 노출 할 예정입니다. 

또한 개개인의 드림다이어리를 통해 일반 유저들의 공감을 유도, 캠페인의 긍정적 이미지 제고를 높일 것입니다.

디지털



Portfolio

삼성전자 스마트TV 온라인 캠페인
삼성 스마트TV의 신제품 출시로 새로워진 TVC 런칭에 맞춰 마이크로사이트를 리뉴얼하고 연간 온라인 캠페인을 진행하였습니다. 

삼성 스마트TV의 Interaction(음성인식 동작인식) 기능과 Family Story, Kids, Fitness 등의 3 가지 핵심 컨텐츠를 중심으로, 소비자들이 직접 체험할 수 있도록 웹툰, 게임 등의 컨텐츠를 

구성함으로써 보다 쉽게 사용할 수 있도록 하였습니다. 제품 TOP를 적극 홍보하고 간접 체험할 수 있는 장을 마련함으로써 소비자의 이해를 도와 삼성 스마트TV와의 지속적 관계를 

유도하였습니다.

디지털
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삼성증권 골든에그 어카운트 희망 + α나눔 캠페인
삼성증권이 골든에그 어카운트 런칭 캠페인으로 시각장애인을 도와 사회 환원을 구현할 수 있는 마이크로사이트 구축 및 디지털 광고를 집행하였습니다. 삼성증권의 모델인

안성기, 송윤아가 동화책을 오디오북으로 제작하였고, 소비자들은 오디오북 다운로드, 퀴즈, 내게 맞는 솔루션 찾기 등의 다양한 콘텐츠를 통해 적립금을 지급받아 적립금과 

오디오북이 자연스럽게 시각장애인에게 전달되도록 하였습니다. 또한 사회환원을 위해 네이버 해피빈을 통한 무료 오디오북 다운로드로 보다 많은 참여와 호응을 유도했습니다.  

디지털



Portfolio

올레TV 편파야구중계 캠페인
올레tv 편파야구중계의 인지도 증대와 이슈업을 위한 캠페인입니다. 기아, 삼성, 롯데 총 3편의 TVC에 맞춰 올레닷컴 내 캠페인 페이지를 통해 ‘나도 편파중계 한마디’와 

 ‘편파해설가 선발대회’ 프로모션을 진행하였습니다. 이슈가 된 경기장면을 보고 나만의 해설을 입력하면 TTS(Text-to-Speech) 프로그램을 통해 입력한 Text를 음성으로 

들어볼 수 있도록 하는 신선한 콘텐츠와 편파해설가를 선발한다는 컨셉으로 다양한 UCC콘텐츠를 생성 및 바이럴하여 야구 팬들에게 큰 사랑을 받은 캠페인 입니다.

디지털
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삼성전자 버블샷 캠페인
삼성전자의 신제품 삼성 버블샷 런칭을 온라인 상에서 이슈업하고자 새로운 툴인 SNS를 활용하였습니다. 젊은 타깃에 맞춰 패션 브랜드인 KUHO와 Collaboration한 다양한 

컨텐츠 구성과 버블샷 특징을 살린 깨끗하고 깔끔한 세련된 디자인으로 브랜드 인지도를 높였습니다. 또한 소비자가 응모한 횟수에 따라 경품 구성이 달라지는 재미를 주어,

한달 간 무려 25만 건의 높은 응모율을 기록하며 큰 관심을 끌어낸 캠페인 입니다.

디지털
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오리온 도도한 나쵸딥 디지털 캠페인 나쵸, 딥, 바삭!
도도한 나쵸와 딥소스가 만나 새롭게 출시된 ‘도도한 나쵸딥’ 디지털 캠페인입니다. ‘딥’을 강조하는 이벤트를 오픈, 제품의 새로운 속성을 각인시켜 소비자들로 하여금 제품 취식 경험을 

늘리고자 하였습니다. ‘딥’이라는 워딩을 각인시키는 퀴즈 이벤트와 스크랩 이벤트를 1차로 오픈한 후, 2차에서는‘나딥바’ 워딩을 전지현과 번갈아 가면서 대답하는 일명 나딥바 게임을 

오픈하여 마치 전지현과 함께 경쟁하는 듯한 구조와 랭킹 시스템으로 참여 욕구 유발 및 브랜드 인지도 제고에 성공하였습니다.

디지털
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11번가 공식 페이스북 운영
11번가 소셜미디어는 페이스북, 인스타그램을 중심으로 운영 중이며 그 외 카카오플러스친구, 유튜브 등의 채널을 전략적으로 추가 활용하고 있습니다. 디트라이브가 운영 대행을 

시작한 2016년 상반기에는 팬, 도달, 인터랙션이 모두 전년도 대비 급증하였습니다. 특히, 11번가 브랜드 페이지로서는 처음으로 페이스북 브랜드페이지 1위(빅풋 PIS 기준 2016 브랜드 

페이지 순위)에 달성하는 성과를 기록했습니다. 

SNS
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11번가 공식 인스타그램 운영
11번가 인스타그램은 ‘Fashion & Beauty,  High quality’라는 채널의 역할 목표에 따라 운영중이며, 2016년 현재 커머스 카테고리 내 1위(팔로워 기준)를 차지하였습니다. 11번가만의 

아이덴티티 및 비주얼 강화를 위해 ‘Monthly Color’ 전략에 따른 컨텐츠를 제작하고 있으며, 실시간의 대댓글 관리 등을 통해 호감도 높은 커뮤니케이션 활동을 펼쳤습니다. 

소비자 참여형 모델 콘테스트인 11스타일러 프로모션 등 인스타그램 맞춤형 마케팅 활동을 통해 긍정적인 인터랙션 및 브랜드 호감도를 높이는 효과를 거두었습니다.

SNS
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KT&G 공식 페이스북 운영
 ‘KT&G’의 슬로건인 ‘상상에 답하다’를 콘텐츠 컨셉으로 활용하고 있습니다. KT&G의 다양한 사회 공헌 활동과 프로그램 홍보를 통해 브랜드 이미지 제고에 중점을 두고 있습니다.  

직접적이고 단순한 콘텐츠 제작에서 벗어나 스토리텔링 요소를 도입하는 등 브랜드 홍보성 콘텐츠에도 흥미 요소를 강화하고 있습니다. 주요 타깃인 2030 유저들의 공감 유도를 위해 

일상, 건강, 캠퍼스와 관련한 콘텐츠 소재 개발에 중점을 두고 있으며, 실사 이미지를 적극 활용하는 방식으로 콘텐츠 전달력을 높이고 있습니다.

SNS
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롯데월드 어드벤쳐 공식 페이스북 운영
지난 5월 4백만의 팬을 확보한 롯데월드 어드벤쳐 페이스북에서는 주요 타겟인 10대~20대가 공감할 수 있는 콘텐츠를 트렌디한 컨셉을 활용하여 제작하고 있습니다. 

실시간 롯데월드, 1인칭 시점 어트랙션 영상 등 롯데월드 공간에 대한 접근성을 더 높이는 콘텐츠를 발굴하고,  할인, 우대 등 롯데월드 페이스북을 팔로우 하고 있는 니즈를 충족시키는 

콘텐츠를 적절하게 배분하여 소통하고 있습니다. 

SNS
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롯데월드 서울스카이 공식 SNS 운영
서울스카이는 2017년 4월에 오픈한 세계 3위의 초고층 전망대로, 정식 오픈 전 티징 형태의 콘텐츠 및 이벤트를 통해 관심을 모으고, 이후 본격적인 오픈에 맞추어 다양한 형태의 

시설 소개 콘텐츠를 개발하였습니다. 신규 페이지로서 일정한 팬을 확보하기 위한 다양한 광고 집행 및 콘텐츠 도달을 높이기 위한 동영상 콘텐츠 제작에 집중하고 있습니다.  

서울스카이 페이지는 운영 3개월만에 약 4만 6천명의 팬을 확보하며 안정적인 성장을 보여주고 있습니다. 

SNS
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롯데 워터파크 페이스북 운영
롯데워터파크 페이스북은 일반적인 어트랙션 탑승 콘텐츠, 가격 우대 콘텐츠 등 정보 제공 콘텐츠 외에도 페이스북의 주 타겟인 10대, 20대 층을 겨냥한 영상물을 제작하여 구독자들의 

관심도를 높이고 있습니다. “도전! 라이프가드 번호 받기” “친구끼리 워터파크 갔을 때” 등 특정 상황을 설정하여 타깃이 공감할 수 있는 내용으로 소재를 다양화하였고, 이는 1020대 

세대의 활발한 인터랙션 증가로 이어지고 있습니다. 또한, 흥미를 유발하는 댓글 응대를 통해 fan층과 소통하며 기업의 긍정적 이미지를 끌어내는 효과를 만들어 내는데 주력하고 

있습니다. 롯데워터파크는 현재 약 15만 명의 fan 수를 보유하여 경쟁사 중 2위로 선두를 달리고 있으며, 팬 수 대비 인터랙션은 경쟁사 중 1위를 달성했습니다.
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롯데월드 아쿠아리움 페이스북 운영
 ‘롯데월드 아쿠아리움’ 페이스북에서는 주 고객층인 아이를 둔 2030 여성을 대상으로 아이와 함께 즐길 수 있는 콘텐츠 제작에 집중하고 있습니다. 또한 SNS 상에서 

공감지수가 높은 동물 스낵영상의 트렌드를 반영하여 아쿠아리움의 바다동물 동영상 콘텐츠를 통해 10~20대의 젊은 타깃과의 소통을 넓히기 위한 다양한 시도를 하고 있습니다. 

유머가 있는 바다동물의 일상 동영상 콘텐츠를 통해 지속적으로 공감을 유도하는 전략을 통해 ‘롯데월드 아쿠아리움’이 친밀하고 즐거운 엔터테인먼트 공간이라는 브랜드 이미지를 

만들어가고 있습니다. 
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롯데월드 키즈파크 페이스북 운영
2016년에 신설된 ‘롯데월드 키즈파크’ 페이스북에서는 파크 시설와 채널 홍보에 주력하고 있습니다.  신설된 시설이라는 점을 고려하여 2017년 페이스북에서는 파크 시설에 대한 

직접적인 체험 영상 콘텐츠를 통해 시설에 대한 호감도를 높이고, 미방문 고객들의 궁금증을 풀어주는데 집중하고 있습니다. 또한 파크에 놀러온 아이들이 직접 모델로 등장하는 

‘키즈패셔니스타’ 라는 콘텐츠를 통해 고객과 채널의 친밀감을 높이는 활동을 지속하고 있습니다. 아이를 둔 3040 부모를 주 고객층과 공감대를 높이기 위해 ‘아이’ 맞춤형 콘텐츠에 

집중하고 있으며, 이를 통해 ‘아이들을 위한 즐겁고 환상적인 공간’이라는 이미지를 만들어가고 있습니다. 
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KB국민카드 깨북 페이스북 캠페인
한번쯤은 글을 쓰는 작가가 되고 싶은 20대의 꿈을 반영한 <깨북> 페이스북 프로모션은 20대만의 이야기와 생활 속 노하우를 응모하여 하나의 책으로 출판하는 ‘깨알같은 정보와 

재미가 있는 e북 100과사전’으로 ‘잘 먹고 잘 살기’편과‘더 좋은 대한민국 만들기’ 편으로 다양한 주제에 대해 글을 써 응모할 수 있도록 구성 되었습니다. 참여자들로 부터 응모된 글과 

사진은 e-book과 종이 책자로 출판하는 등 KB국민카드가 대한민국 20대를 지원하는 청춘 프로젝트로써 큰 지지와 응원을 받은 프로젝트입니다.
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로레알파리 샤인카레스 페이스북 프로모션
 ‘키스, 더 달콤하게’라는 슬로건과 함께 로레알파리의 샤인 카레스 글로스 틴트 페이스북 캠페인을 진행 하였습니다. 발렌타인 데이의 시즌성을 활용, 페이스북 친구를 태그하여 활발한 

buzz활동이 일어나도록 유도하는 이벤트로 기획했고, 특히 브랜드 영상에서 로레알의 글로벌 모델인 Barbara Palvin의 매력적인 모습을 7가지 컬러에 맞게 편집하여 제품 하나하나의 

컬러에 스토리를 담고자 노력했고, 그 결과 브랜드 인지 제고효과를 높인 프로모션입니다.
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삼성전자 삼성 모바일 스토어 페이스북 운영
삼성의 최신 IT & 모바일 제품을 직접 만져보고 체험하며 구매할 수 있는 삼성 모바일 스토어는 페이스북을 통해 매장 소개와 더불어 위치, 제품 상세 설명, 이벤트를 진행하는 일종의 

브랜드 사이트와 같은 역할을 하고 있습니다. 젊은 소비자들에게 단순히 매장 정보만을 제공하는 것이 아니라, 그들의 호기심을 채워줄 음악, 스타일, 파티 등을 소재로 다양한 콘텐츠를 

제공하고 있고, 현재 약 38만명의 Fan을 확보하여 다양한 이벤트와 최신 IT/모바일 제품들의 정보를 제공함으로써 현재 긍정적인 소비자 반응을 얻고 있습니다.
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매일유업 우유속에 신제품 런칭 캠페인
젊은 타깃에 맞는 신제품이 출시되면서 ‘우유속에’가 지닌 즐거움과 달콤함를 브랜드 대명사로 각인시키고자 온.오프라인 캠페인을 진행했습니다. 젊은 타깃의 이용이 활발한

페이스북 팬 페이지 개설 및 페이스북을 활용하여, 좋아하는 이성에게 익명으로 고백하고 서로의 마음이 일치하면 커플이 성공하는 익명고백 페이스북 앱 제작하였습니다.

더불어 모바일에서도 접근 가능토록 모바일 웹 페이지 제작 후 모바일 페이스북 앱 기능을 구현하였습니다. 타깃에게 맞는 곳으로 찾아가는 전략으로 높은 참여를 이끌었습니다.
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오리온 스윙칩 리뉴얼 페이스북 프로모션
1929 타깃의 주요 매체인 페이스북을 활용한 이벤트로 영상 공유(타임라인) 및 퀴즈(APP)이벤트가 진행되었습니다. 소비자가 직접 작성한 댓글 및 게시글로 인해 신뢰성있는 콘텐츠들

이 온라인에 노출되었고, 영상 공유 이벤트의 영상은 TVCF를 편집하여 앞부분에 소비자들의 궁금증을 유발할 수 있는 비주얼과 사운드(찾았다!)로 제품에 대한 호기심을 

자극하였습니다. 그 결과 타사의 페이스북 이벤트와 비교 시 L음료사 대비 일 평균 약 9배, N아이스크림사 대비 일평균 약 3.5배의 높은 참여 수치를 기록하였습니다.
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MG 손해보험 페이스북 , 블로그 운영
MG 손해보험은 보험 업계의 후발 주자로서 차별화된 홍보 전략이 필요하였고, 이에 SNS 매체를 통해 고객과 함께 행복할 수 있는 소통의 장을 마련하고자 했습니다. 

‘오늘부터! OO 하세요’,  ‘붕어빵 가족 찾기’ 등 다양한 캠페인을 통해 건강하고 행복한 기업 이미지를 만들어 갔습니다. 전 연령층이 함께 공감하고 행복할 수 있는 콘텐츠 소재 개발을 

통한 SNS 운영으로 짧은 기간 동안 많은 FAN을 확보하고 지속적인 반응을 이끌어 냈습니다. 또한, MG 손해보험 블로그 운영을 통해 기업의 정보뿐만 아니라, 최신 트랜드, 다채로운 

행복 이야기를 전달하였습니다. 페이스북, 블로그 통합 운영으로 온-오프 캠페인을 진행함으로써 기업 인지도를 높이는 시너지 효과를 만들어 냈습니다.
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매일유업 우유속에 페이스북 운영
 ‘우유속에’라는 브랜드명에서 비롯된 ‘우유속에 빠지다’라는 슬로건을 활용한 페이스북 운영으로 다소 상업적이거나 식상해보일 수 있는 기업 및 제품 홍보를 지속하며 효과적인 

제품 브랜딩 활동을 진행했습니다. 새롭게 개발한 우유속에 캐릭터로 전체적인 이미지의 통일성을 확보했으며 캠퍼스, 일상, ‘피식’등의 콘텐츠 소재를 통해 주요 타깃인 20대 

사용자들과의 유대감을 높이고, 호기심을 유도하여 지속적으로 FAN을 확보해나가고 있습니다. 

SNS



Portfolio

오리온 도도한나쵸 페이스북 캠페인
오리온 도도한나쵸는 국내 나쵸 스낵류의 최강자로 오랫동안 위치하고 있었으나 외국브랜드 도리토스의 재 수입이라는 위기요인을 만나게 되었고, 이에 기존 도도한나쵸 고객들과 

유대감을 지속하기 위해 메인모델 전지현을 활용한 페이스북 프로모션을 진행하게 되었습니다. 도도한나쵸의 4가지 맛 스타일을 홍보하기 위해 ‘도도함’이라는 추상적 개념을 4가지 

이미지로 구체화하고, 이를 타깃에게 바이럴하기 위해 페이스북 커버사진과 스크린세이버 영상을 제공하는 등 젊은 타깃들 사이에서 이슈화 된 캠페인입니다. 

SNS



Portfolio

삼성전자 스마트탱고 페이스북 캠페인
삼성전자 스마트 탱고 프로모션은 스마트폰, PC에서도 탱고를 통해 집안의 상황을 실시간으로 볼 수 있는“스마트 뷰”와 그 외 다양한 제품 기능들을 소비자들에게 보다 쉽게 

인지시키기 위해 TVC를 보면서 중간 중간 재미있는 효과와 함께 퀴즈를 푸는 이벤트를 기획하였습니다. 퀴즈 이벤트에서는 정답을 맞추지 못하는 경우, 모델‘김범수’를 활용한 재미있는 모

션 등을 제공하여 간단하면서도 Fun한 효과로 소비자 높은 참여율을 이끌어내어 유저들의 참여를 지속적으로 이끌어 내었습니다.

SNS



Portfolio

KB국민카드 꿈꾸는 광고인 페이스북 캠페인
2012년 진행된‘꿈꾸는 광고인’공모전의 플랫폼이었던 웹사이트에서 탈피, 참가자들과 보다 소통이 용이한 페이스북으로 플랫폼 전환을 제안하여 제작, 성공적으로 운영된 

프로젝트입니다. 페이스북 팬페이지 개설 및 2013 꿈꾸는 광고인에 대한 모든 정보를 망라한 페이스북 앱을 제작하였고, 더불어 모바일 페이지에서도 접근 가능토록 모바일 웹 페이지 

제작 후 페이스북 API 적용을 통해 모바일에서도 페이스북 앱 기능을 구현하였습니다. 그 결과 젊은 감성에 소구할 수 있는 콘텐츠의 흥미성을 부각한 프로젝트입니다.

SNS



Portfolio

에버랜드 로스트밸리 캠페인
미션명! 에버랜드 로스트 밸리 2주년을 맞이하여 로스트 밸리의 대표 동물 타우를 활용한 에버랜드와 로스트 밸리를 알릴 수 있는 캠페인을 진행했습니다. 존재만으로도 워낙 매력적인 

동물 ‘타우’를 에버랜드 Fan 들에게 매력 철철 넘치면서 약간의 허당기가 있는 성격으로 어필하여 에버랜드 Fan들에게 좀 더 친근감있게 다가갈 수 있도록 유도하였습니다.  타우가 직접 

말하는 듯한 콘텐츠를 제작하고, 총 6편의 타우 영상을 공유하는 이벤트로 게임을 하는 듯한 재미를 제공하였습니다. 

SNS



Portfolio

삼성전자 아티브 원7 가로수길 리빙페어
삼성전자에서 새롭게 출시된 삼성 올인원PC(삼성 아티브 원7 2014 Edition)의 “PC를 넘어 인테리어가 되다!”라는 컨셉을 가지고 대한민국에서 가장 Hot한 곳 중에 하나인 가로수길에서 

프로모션을 진행하였습니다. 사람들은 삼성 올인원PC가 진열된 매장을 방문하고 매장 내 진열된 제품을 찍어 페이스북 이벤트 페이지에 응모한 후 이미지는 페이스북을 통해 

친구들에게 공유되었고, 이를 본 사람들은 제품을 보기 위해 가로수길 매장을 찾아가게 되었습니다.        

SNS



Portfolio

현대자동차 모바일 쇼룸 캠페인 
기존 모델에서 개선된 (아반떼)MD/(투싼)LM의 효과적인 홍보 및 제품 소개를 위해 모바일 쇼룸을 제작하였습니다. 타 차량의 모바일 쇼룸과는 달리 모바일 환경에 맞춰 반응형 

페이지로 제작해 한층 접근성을 높였으며 (아반떼)MD는 5개국, (투싼)LM은 3개국의 글로벌 캠페인으로 진행 되었고, 특히 일부 국가는 진행중인 프로모션 내용을 추가하여 참여를 

높일 수 있도록 유도하였습니다. 

모바일



Portfolio

SK텔레콤 T전화 2016년 연간 캠페인
SK텔레콤의 통화 어플리케이션, T전화 2016년 연간 캠페인을 진행하였습니다. 자사 이외 타 통신사 고객의 가입 및 실 사용을 유도하기 위해 T전화의 유용한 기능을 체험하고

경품을 제공하는 실효성 이벤트 중심의 캠페인이었습니다. 캠페인 기간 내 T전화 아이폰 버전, T전화 함께보기 등 다양한 고객의 니즈를 반영하여 출시된 추가 어플리케이션의

런칭 이벤트 캠페인도 진행하였으며, 신규 가입 고객의 큰 반응을 이끌어 내었습니다.

모바일



Portfolio

현대자동차 글로벌 Wi-Fi Zone 캠페인
아시아를 비롯 유럽, 아메리카 등 글로벌 브랜드로서 다양한 캠페인을 펼치고 있는 현대자동차는 2015년 8월부터 멕시코시티, 런던, 파리, 마드리드, 프랑크푸르트에서 로컬 명소를 

방문한 소비자에게 Wi-Fi 서비스를 제공하는 캠페인을 진행하고 있습니다. 현지인 뿐만 아니라 다양한 국가에서 방문하는 관광객이 많은 명소 등을 중심으로 

현대자동차 Wi-Fi 서비스를 구축하고 제공하여 접속하는 소비자에게 브랜드 컨텐츠를 노출하며 브랜드 인지도를 높이고자 하였습니다.

모바일



Portfolio

SKT 커버앤 3사 오픈 온라인 프로모션
해당 온라인 프로모션은 기존 SKT 유저만 사용 가능했던 잠금화면 앱 ‘커버앤’이 KT, LGU+를 포함한 3사 통신사에 확장 오픈함에 따라 이에 따른 홍보 및 다운로드 유저를

높이기 위해 기획되었습니다. 이벤트 참여 최종 프로세스를 커버앤 어플 내에서 진행함으로써 , 이를 통해 다운로드 유저를 직접적으로 증대시키고자 하였습니다. 

또한, 시즌성을 고려한 크리에이티브로 ‘올 가을 강력추천 잠금화면’이라는 컨셉으로 유저의 관심을 끌 수 있도록 기획하였습니다.  

모바일



Portfolio

삼성카드 홀가분 캠페인
삼성카드가 지향하는 “참 실용적인 카드”를 보다 공감하고 체험할 수 있게 하는 캠페인이자 꼭 필요한 것에 집중하는 실용생활을 위해 불필요한 것을 버리는 새로운 캠페인으로  

 “홀가분 캠페인”을 진행하였습니다. 홀가분 정리함에 불필요한 것들을 담아 홀가분 마켓에서 함께 나누는 대국민 캠페인으로 “아빠! 어디가?”, “꽃보다 청춘”의 셀러브리티를 활용하여 

홀가분 송을 널리 알리고 SNS의 특성을 적극 활용한 이벤트로 보다 많은 사람들이 홀가분 캠페인에 참여할 수 있도록 하였습니다

모바일



Portfolio

대신증권 크레온 연간 캠페인
대신증권의 HTS 브랜드인 크레온은 젊은 타깃을 공략하여 신규고객으로 유입시키고자 하였습니다. 2012년 9월에는 ‘주식수수료는 낮을수록  크레온’이라는 컨셉으로 

대규모 실전투자대회를 개최하였고 투자대회에 참가하는 모든 고객에게는 ㅋㅋㅋ박스를 제공하였습니다. ㅋㅋㅋ박스에는 크레파스부터 크루즈여행권까지 크레온의 브랜드명을

강조하기 위해‘크’가 들어가는 다양한 경품을 모아 랜덤하게 배송하여, 그 재미까지 더해져 소비자들의 적극적인 참여를 이끌었습니다.

모바일



Portfolio

KB국민카드 깨북 페이스북 캠페인
한번쯤은 글을 쓰는 작가가 되고 싶은 20대의 꿈을 반영한 <깨북> 페이스북 프로모션은 20대만의 이야기와 생활 속 노하우를 응모하여 하나의 책으로 출판하는 ‘깨알같은 정보와 

재미가 있는 e북 100과사전’으로 ‘잘 먹고 잘 살기’ 편과 ‘더 좋은 대한민국 만들기’ 편으로 다양한 주제에 대해 글을 써 응모할 수 있도록 구성 되었습니다. 참여자들로 부터 응모된 글과 

사진은 e-book과 종이 책자로 출판하는 등 KB국민카드가 대한민국 20대를 지원하는 청춘 프로젝트로써 큰 지지와 응원을 받은 프로젝트입니다.

모바일



Portfolio

KB국민카드 꿈꾸는 광고인 페이스북 캠페인
2012년 진행된 ‘꿈꾸는 광고인’ 공모전의 플랫폼이었던 웹사이트에서 탈피, 참가자들과 보다 소통이 용이한 페이스북으로 플랫폼 전환을 제안하여 제작, 성공적으로 운영된 

프로젝트입니다. 페이스북 팬페이지 개설 및 2013 꿈꾸는 광고인에 대한 모든 정보를 망라한 페이스북 앱을 제작하였고, 더불어 모바일 페이지에서도 접근 가능토록 모바일 웹 페이지 

제작 후 페이스북 API 적용을 통해 모바일에서도 페이스북 앱 기능을 구현하였습니다. 그 결과 젊은 감성에 소구할 수 있는 콘텐츠의 흥미성을 부각한 프로젝트입니다.

모바일



Portfolio

환경부 팟캐스트 캠페인
환경부에서 날씨와 관련된 정책, GCF 기구 유치 등 다소 지루할 수 있는 이야기를 좀더 재미있게 국민들에게 전달 하고자 많은 이들이 알고 있는 기상캐스터‘김혜선’을 모델로 활용하여 

팟캐스트를 제작한 프로젝트입니다. 환경부 팟캐스트를 많은 국민들이 들을 수 있도록‘바람아래 소곤소곤 김혜선입니다.’라는 타이틀로 캠페인은 초반 이슈 및 관심을 일으키기 위해 

 ‘방송사고’라는 후킹성 메시지를 노출하였으며, 팟캐스트 특성상 모바일을 통한 접근이 고려하여 많은 이들의 참여를 유도하였습니다

모바일



Portfolio

호텔스닷컴 TVC 캠페인
2010년부터 Hotels.com의 TVC 캠페인을 진행하면서 TV를 주 매체로 운영하고 있습니다. 특히 2015년부터는 일상 이야기를 스토리로 만들어 타깃의 공감대를 형성하였으며, 

최근에는 세일즈를 넘어 브랜드 Identity 및 신뢰도를 강화하는 캠페인으로 확장 중입니다. 

영상



Portfolio

YBM기초영어 바이럴 영상광고 ‘영어, 미워도 다시 한번!’
YBM은 영어 왕초보를 위한 새로운 브랜드 ‘YBM기초영어’를 런칭하며 브랜드를 알릴 수 있는 영상광고를 제작하였습니다. 

 ‘영어, 미워도 다시 한 번!’을 캐치 프레이즈로 잡아 영어를 외면하고 살았던 현대인들이 다시 한 번 영어공부의 필요성을 느끼게 되는 상황을 연출하였습니다. 

재미있는 에피소드들로 완성된 영상 컨텐츠로 온라인 바이럴을 집행, 소비자들의 공감을 이끌고 YBM기초영어의 매출에 기여하고자 하였습니다. 

영상



Portfolio

오리온 오징어땅콩 아이패드 마술영상 
젊은 타깃에게 올드 한 브랜드 이미지를 벗어나기 위해 아이패드 마술 영상을 제작하였습니다. 취업, 청년백수 등 수 많은 걱정거리로 심심할 새가 없는 젊은 타깃들에게 

새로운 웃을 거리를 전달하는 심심 Free라는 컨셉으로 아이패드를 활용한 신기한 마술을 20대가 많이 즐기는 UCC형태로 선보였습니다. 마술 영상을 접한 소비자들은

 ‘어떻게 하는 거에요?’‘신기하다’‘대박’등의 적극적인 반응을 보였습니다. 

영상



Portfolio

오리온 고래밥 바이럴 영상광고
주 타깃 층인 아이들에게 남녀노소 누구나 재미로 먹고 맛으로 먹는 고래밥의 친근한 이미지를 전달하기 위해 개그 콘서트 인기개그맨 김준현의 유행어 “고래에~?”를 

활용한 바이럴 영상을 제작하였습니다. 꽁트 또는 상황극 형식으로 풀어낸 4편의 영상 (네가지, 동굴편, 거실편, 일본인편)에서는 “고래에~”라는 김준현의 유행어와 

 ‘고래밥’ 제품 명을 붙여 코믹하게 표현해 소비자의 웃음을 자아냈습니다.

영상



Portfolio

팜클 ZAPS TV광고
팜클의 브랜드 ZAPS는 후발주자로써 브랜드를 소비자의 인식 속에 새롭게 포지셔닝 하고 인지도를 강하기 위해 TVC를 제작하였습니다. 안심과학 ZAPS라는 브랜드 슬로건을 통해 

과학적이면서도 안전한 ZAPS의 제품의 특장점을 효과적으로 어필하였고, 모기 잡는 Killer? 모기 잡는 Keeper? 킬러와 골키퍼를 연상시키는 외국인 모델이 등장하여 모기 때문에

진땀 빼는 유머컨셉의 크리에이티브로 소비자들의 큰 호응을 얻었습니다

영상



Portfolio

엘리자베스아덴 골든캡슐 TV광고
세계적인 뷰티 브랜드 엘리자베스 아덴 골든캡슐 TV광고는 고급스럽고 자신감 넘치는 여성의 이미지를 제품과 연결시켜 표현하였습니다.

특히 세련된 이미지와 당시 드라마 내조의 여왕으로 인기를 모으고 있던 선우선은 엘리자베스 아덴 최초의 동양인 모델이 되었으며, 

아시아 지역에서 엘리자베스아덴의 TV광고를 단독으로 제작한 것은 이 TV광고가 최초였습니다. 

영상



Portfolio

한국 MSD 로타텍 TV광고
한국 MSD는 로타바이러스 예방 백시인 로타텍 캠페인을 진행하였습니다. 법정전염성에 대한 예방 백신에 한해, 전문의약품도 TV광고를 허용하는 개정 시행규칙에 맞추어

국내 최초의 전문의약품 TV광고 캠페인으로 화제가 되었습니다. 손에 잡히는 것은 입으로 가져가는 아기들의 모습으로 소비자의 공감을 얻고, 경쟁 제품 대비 특장점인

5가 백신을 노출하여, 로타바이러스 질병에 대한 인식을 높이는 동시에 M/S 1위를 확고히 하는데 크게 기여하였습니다.

영상



Portfolio

2012~2014 엔크린닷컴 연간 운영
㈜SK에너지의 엔크린 브랜드 온라인 채널 연간 운영 프로젝트. 엔크린 웹/모바일 사이트 운영 대행은 물론  2014년 9월 새롭게 서비스를 시작한 ‘엔크린 주유클럽 앱’ 운영, 사회공헌 

프로젝트인 ‘사랑의 책나눔’ 캠페인 사이트까지 엔크린 디지털 캠페인의 전반적인 기획 및 디자인 서비스를 제공하고 있습니다. 엔크린닷컴은 엔크린의 대표적인 고객 커뮤니케이션 

채널로써 엔크린보너스카드, 제휴할인카드 소개, SK상품권 및 엔크린 브랜드의 기본 정보를 제공하고, 다양한 온라인 이벤트를 통해 고객 서비스를 강화하고 있습니다. 2014년에는 

엔크린의 대표적 캠페인인 ‘3천 포인트 특권’ 캠페인 신청 프로세스를 고도화하고,  ‘출석이벤트’‘매일퀴즈’‘주유복권’ 등 상시 이벤트를 다양화하는 등의 서비스 활성화에 주력하였습니다. 

플랫폼



Portfolio

KEB 외환은행 페이스북, 블로그 운영
폭넓은 타겟층을 고려하여 KEB 외환은행 브랜드 이미지 전달 매체의 역할 뿐만 아니라 특화된 환전 서비스 및 당행 상품을 친근한 커뮤니케이션을 통해 홍보하였습니다. 최신 트랜드 및 

이슈를 반영한 콘텐츠 소재 제작을 통해 폭발적인 참여를 끌어냈습니다. 또한, 운영 1년여 만에 9만6천여 명의 팬을 확보하여, 금융 카테고리 5위에서 3위로 오른 성과를 거두었습니다.

연간운영



Portfolio

매일유업 우유속에 페이스북 운영
 ‘우유속에’라는 브랜드명에서 비롯된 ‘우유속에 빠지다’라는 슬로건을 활용한 페이스북 운영으로 다소 상업적이거나 식상해보일 수 있는 기업 및 제품 홍보를 지속하며 효과적인 

제품 브랜딩 활동을 진행했습니다. 새롭게 개발한 우유속에 캐릭터로 전체적인 이미지의 통일성을 확보했으며 캠퍼스, 일상, ‘피식’ 등의 콘텐츠 소재를 통해  주요 타깃인 

20대 사용자들과의 유대감을 높이고, 호기심을 유도하여 지속적으로 FAN을 확보해나가고 있습니다.

연간 운영



Portfolio

삼성전자 삼성모바일샵 페이스북 운영
삼성의 최신 IT & 모바일 제품을 직접 만져보고 체험하며 구매할 수 있는 삼성모바일샵은 페이스북을 통해 매장 소개와 더불어 위치, 제품 상세 설명, 이벤트를 진행하는 일종의 

브랜드 사이트와 같은 역할을 하고 있습니다. 젊은 소비자들에게 단순히 매장 정보만을 제공하는 것이 아니라, 그들의 호기심을 채워줄 음악, 스타일, 파티 등을 소재로 다양한 콘텐츠를 

제공하고 있고, 현재 약 38만 명의 FAN을 확보하여 다양한 이벤트와 최신 IT & 모바일 제품들의 정보를 제공함으로써 현재 긍정적인 소비자 반응을 얻고 있습니다.

연간 운영



Portfolio

MG 손해보험 페이스북, 블로그 운영
MG 손해보험은 보험 업계의 후발 주자로서 차별화된 홍보 전략이 필요하였고, 이에 SNS 매체를 통해 고객과 함께 행복할 수 있는 소통의 장을 마련하고자 했습니다. 

‘오늘부터! OO 하세요’,   ‘붕어빵 가족 찾기’ 등 다양한 캠페인을 통해 건강하고 행복한 기업 이미지를 만들어 갔습니다. 전 연령층이 함께 공감하고 행복할 수 있는 콘텐츠 소재 개발을 

통한 SNS 운영으로 짧은 기간 동안 많은 FAN을 확보하고 지속적인 반응을 이끌어 냈습니다. 또한, MG 손해보험 블로그 운영을 통해 기업의 정보뿐만 아니라, 최신 트랜드, 다채로운 

행복 이야기를 전달하였습니다.  페이스북, 블로그 통합 운영으로 온-오프 캠페인을 진행함으로써 기업 인지도를 높이는 시너지 효과를 만들어 냈습니다.

연간 운영



Portfolio

SK텔레콤 App 홍보 리플렛 제작
삼성 및 LG/팬택 스마트폰 단말기 內 SKT App 홍보 Inbox 리플렛 제작 진행하였습니다. 소비자들에게 다양한 SKT앱을 홍보하고, 실제 DL받고 사용을 유도하는 방향으로 제작 

되었습니다. 현재 진행 중인 “잘생겼다” 캠페인의 방향에 맞추어 “잘!생긴 SK텔레콤 SMART APP”이라는 컨셉 아래 T전화, Cover &, T스포츠, T LoL, Btv, 클라우드 게임, angles, 11번가 

앱을 SKT의 주요 컬러를 활용하여 심플하고 직관적이게 표현 하였습니다.

인쇄/기타



Portfolio

호텔스닷컴 인쇄광고 세일즈 캠페인
2014년 호텔스닷컴의 인쇄광고는 글로벌 컨셉 ‘Travel Ally’ 를 실현하기 위해 모바일 App을 활용, ‘Mobility를 통해 소비자들의 여행을 도와준다’ 는 컨셉으로 제작되었습니다.

언제 어디서든 모바일로 편리하게 호텔을 예약할 수 있을 뿐더러,  닷컴이 추천하는 호텔 및 세일즈를 크리에이티브로 표현해 소비자들에게 도움을 주는 여행 브랜드로서 

자리매김하고자 하였습니다. 또한 주요 타깃에게 어필하기 위해 주로 여행 카테고리의 인쇄 매체들을 대상으로 광고를 집행, 지속적인 세일즈 효과를 끌어올리고자 하였습니다. 

인쇄/기타



Portfolio

오리온 초코파이 ‘ 정.까.말 ’ 부스 BTL 캠페인
진짜 소통이 사라져가는 현시대상을 반영해 우리 타깃들이 솔직하게 까놓고 말할 수 있는 ‘정.까.말’(정 때문에 하지 못한 말 까놓고 말하자) 부스를 기획하였습니다.

부스를 통해 소비자들은 가족, 친구, 지인에게 솔직 담백한 마음을 전달하였고, 타깃의 유동인구가 많은 핫스팟에 설치함과 동시에 현장 룰렛 이벤트를 진행함에 따라 

참여하는 즐거움도 전하였습니다. 정.까.말 부스에서 촬영된 영상은 온라인 채널(유투브 등 영상 포털 및 SNS)을 통해 많은 소비자에게 이슈 및 확산되었습니다.

인쇄/기타



clients

디트라이브와 오랫동안 인연을 맺고 계신 파워 브랜드



브랜드를 키우는 인연의 시작


